Varumarkesstrategi
med hallbara

varden

Malmo 24 januari 2024

Utbildning i

hur du vassar
hallbarhets-
perspektivet pa din
varumarkestrategi

Kursen ar for dig
som

« Ar Intresserad av att
Integrera hallbarhet som
en del av ditt varumérke.

¢« Har ansvar Inom
marknadsféring och
hallbarhet.

« Ar VD och vlil hitta en
gemensam grund | din
ledningsgrupp kring
malen fér kommunlkation
av varumaérkets hallbara
vérden.

Matz Magnusson

Om kursen

Den hér kursen ger dig
verktyg att ta fram en hallbar
varumérkesstrategl, som gor
det lidtt f6r kunden att
Identiflera sig med och som
&r relevant dver tid.

Kursen ger dig ocksa
vérdefull kunskap om
affarsnytta ur flera
hallbarhetsperspektlv, bade
ekologiska, soclala och
ekonomiska. Pa sa vis kan du
hitta ditt &rliga uttryck och
undvika fallgropar dér ditt
varumérke blir férknilppat
med greenwashing.

Med riatt fokus &r varumaérken
ett fantastiskt verktyg for att
gora avtryck | dagens
konsumtlionssamhdlle.

ar varumarkeskonsult med
mer an tjugo ars erfarenhet

av implementering av
varumarkesstrategier och
engagemang av medarbetare
i malsattningar for
varumarkesloften

valkommen till vara
vackra kurslokaler
i Malmé. I kursen ingar
aven ett tillfalle med
individuell coaching.

9995 SEK
exkl moms

Vad far du med
dig?

En genomlysning av ditt
varumérke ur ett
hallbarhetsperspektiv

Kommunlkatlionsstrategler
att anvénda fér att uppna
hallbara mal | din
marknadsplan.

Ett nitverk av kloka
ménniskor med llknande
utmaningar att bolla Idéer
med.

Under utblidningen far du
dven en mall att anvidnda
fér din marknadsplan.

Nar?
Onsdagen 24/1 2024
9.30-17.00

Zofi Holgerson

ar Senior konsult, facilitator,
utbildare, larande- och
processdesigner och arbetar
med hallbar forandringledning
och Exceeds digitala
hallbarhetsutbildningar




Att bygga ett varumarke med

hallbara varden

Malsattningen for din varuméarkesstrategi
ar att du ska finnas hogst upp i dina
kunders medvetande. Nar kunder tanker pa
produkter eller tjanster med hallbara
varden inom din kategori sa ska ditt
varumarke vara det forsta de tanker pa.

Ett exempel ar Volvo vars langsiktiga
arbete med bade produktutveckling och
marknadskommunikation har skapat ett
varumarke med associationer till sakra
bilar. Volvos vision om att ingen ska do
eller skadas allvarligt i deras bilar ar tatt
sammanflatad med delmal 3.6 i FN:s
Agenda 2030 om att minska antalet
dodsfall och skador i vagtrafiken.

Vi hjalper dig att hitta ett hallbarhetsfokus
i ditt varumarke, och identifiera varden
kopplade till Agenda 2030 som ar relevanta

ur ditt affarsperspektiv.

I utblldningen Ingar ocksa:

« Ett 1h digitalt coachingméte efterat
for att hjédlpa dig komma vidare.
* Inspirerande kursmaterial och

anvéndbara lankar.

* Lunch, flka och férfriskningar.

Ar ni flera som vill ga?

Sjalvkiart har vi mangdrabatter:

Person 2 och 3 fran samma foretag 15%
rabatt, vid fler fran samma foretag
kontakta oss for offert.

Vill ni ha en skraddarsydd utbildning for
er organisation?
Kontakta oss for offert.

Vara avbokningsregler:

full aterbetalning 30 dagar innan
kursstart, 50% 14 dagar innan
kursstart, vid senare avbokning,
overlatelse till annan person.
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Vi hjalper
organisationer att
lyckas med sitt
hallbarhetsarbete

Kursens innehall

 Varumérkesstrategl fér hallbara
varumérken

e Sustalnable Brand Check av ditt
varumérke

» Hallbara KPl:er for strategisk
uppféijning

» Sa pltchar du ditt hallbara
varumérke

e Varumérkets bidrag tlll cirkulédra
affirsmodeller

e Co-branding och samarbeten for
hallbarhet

« EU-kommissionens Green
Claims direktiv(2023) fér att
undvika greenwashing och dess
paverkan pa
marknadskommunlkation.

e Vasentlighetsanalys med risker
och mdjligheter fér varumérket

Vil du anmdilia dig, eller veta
mer?

Kontakta Helena Jonasson, VD
Exceed
helena.jonasson@exceed.se

eller anmal dig via hemsidan:
https://exceed.se

GOTEBORG
Magasinsgatan 8c
434 37 Kungsbhacka

MALMO
Gustav Adolfs torg 51
211 39 Malmo



